Tépicos para o concurso de contratagéo de professor para o grupo de disciplinas
Comportamento do Consumidor, Inteligéncia de Mercado, Projetos em
Publicidade e Propaganda e Pesquisa de Mercado e Opinido Publica.

1. Modelo de comportamento do consumidor

2. Fatores de influéncia no consumo

3. Segmentagao de mercado

4. Publico-alvo e persona

5. Inteligéncia competitiva: Conceitos e nomenclaturas
6. Dados secundarios - Fontes de Informagéo

7. Fontes de inteligéncia competitiva

8. Big Data

9. Opiniao publica

10.Pesquisa Quantitativa e Pesquisa Qualitativa
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