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RESUMO

A ENTRADA DE MICROEMPRESAS NO COMERCIO EXTERIOR N&o somente no comércio
brasileiro, mas em todo mundo, ha cada vez mais expansao da entrada de microempresas e
empresas de pequeno e médio porte no comércio exterior. Foi abordado tudo o que vem
acontecendo para essa expansdo das empresas brasileiras e algumas de suas fases na
atualidade, sendo que tal expanséo tem se apresentado, principalmente, no meio das novas
empresas que visam alavancar sua posicdo nos negoécios e na competitividade em
determinado ramo. Esse estudo € voltado para identificar as exigéncias, dificuldades e
beneficios na entrada de pequenas e microempresas no comércio exterior, como elas estao
ganhando espa¢o — as negociacdes e todas as partes de seu processo de exportacdo. As
empresas ganharam um estimulo maior e agora conseguem desenvolver e aprimorar suas
ferramentas. O governo brasileiro estd abrindo portas cada vez mais para as empresas
menores entrarem no mercado internacional, reduzindo e até isentando de taxas como o
Imposto sobre Circulagcdo de Mercadorias e Servicos (ICMS). A justificativa para esse
acontecimento € que o governo alega que a criagdo de novas microempresas gera mais e mais
empregos. Por isso, esses estimulos para sua entrada no mercado internacional. Para uma
empresa conseguir se internacionalizar € necessario principalmente uma ampla estratégica e
andlise de mercado. A dindmica do comércio e as novas praticas decorrentes da globalizagcédo
dos mercados e do progresso tecnologico permanente vém promovendo profunda modificacédo
nas formas de atuacdo de governos e empresas. O foco que emerge do interesse sobre a
internacionalizagcdo de MPE é que elas recrutam mao de obra e movimentam economias locais,
alcancando espacos ndo ocupados pelas grandes organizacdes. O inicio dos contatos com o
mercado externo pode ser obtido por seminarios internacionais, visitas a empresas
multinacionais, realizagBes de eventos, feiras de empreendedores e até mesmo através de
“networking”. A participagdo no mercado internacional pode ser benéfica, contudo, os
empreendedores que desejam obter sucesso nesse ramo devem estar preparados em adotar
medidas para que a sua microempresa seja competitiva. Os consumidores estdo cada vez mais
exigentes quanto aos quesitos seguranca, qualidade, atendimento, e diversos outros fatores
em relacdo ao produto que irdo adquirir. Entretanto, além de atuar de forma sustentavel no
mercado externo, a empresa exportadora deve estar sélida no mercado nacional. Foram
abordados os aspectos positivos e negativos de negociacdes de micro e pequenas empresas
no mercado internacional; vantagens e desvantagens que isso pode provocar para a economia
do Pais, a previsdo para o futuro, antevendo um grande crescimento econdmico das MPEs
dentro do mercado externo. Palavras chave: Mercado, Exportacdo, Internacionalizacéo



