Toépicos para o concurso de contratacao de professor para o grupo de
disciplinas Planejamento e Gestédo de Midias Sociais, Planejamento e Gestéo
de Contetidos em Midias Sociais e Analise e Monitoramento de Redes Sociais.

1 -Conceituagao de Comunicagao digital

2 - Conceituagao de Marketing digital

3 - Conceituacao de Redes Sociais e Midias Sociais
4 - Presenca nas midias sociais; estagios da presenca
5 - Planejamento de Redes Sociais

6 — Personas — brand persona e buyer persona

7 - Conteudo para redes sociais

8 — Marketing de conteudo

9 - Jornada do consumidor/jornada de compra

10 - Funil de marketing/vendas

11 - Principais caracteristicas do Marketing 4.0

12 - O Novo Caminho de Compra do Consumidor e a produgéo de conteudo
para as redes sociais

13 - Tom de voz nas redes sociais
14 - Monitoramento em redes sociais

15 — Planejamento de monitoramento
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